RAZISKOVALNA NALOGA

NAKUPI REVIJ ZIROVSKIH OSNOVNOSOLCEV

Podroéje: EKONOMIJA

Sara JezersSek, Kevin Pivk

Mentorica:

Barbara Peternel, univ. dipl. bibl. in predmetna uéiteljica slovensé€ine

Ziri, 2013

0OS ZIRI



Jezersek, S., Pivk, K. Nakupi revij zirovskih osnovnosolcev: raziskovalna naloga. oS
Ziri, 2013

KAZALO
L POVZETEK ...ttt ettt a et s et e et e st e s beeseeneeneene e 4
2 ZAHVALA ..ottt a ettt b tenre e ne et et 4
S UVOD ...ttt b bRttt b e bbbt b et e 4
4 METODOLOGIJA. ...ttt ettt b e sb et b e s e 5
5 PREGLED OBUJAV ...ttt bbb bbbttt 5
6 EKONOMSKA PROPAGANDA ...ttt 5
6. 1 OGLASEVANJE ZA OTROKE, MLADOSTNIKE.........ccccovivrierseseeneieenieeiesisnesnenn, 6
6. 1. 2 Preteklost in sedanjost oglaSevanja za otroke ............cccccceveiiiiniiinicen, 6
6. 1. 3 Napotki za oglasevanje za otroke...........ccccccvviiiii i 6
T REVIJA ettt E e R Rt R e Rt et ettt Re et Reene e e 7
B VRSTE REVIJ ..ottt ettt 7
8. L PIL/PIUS ..ot 7
S T @ L PSSR 8
8. 3 NATIONAL GEOGRAPHIC ...ttt 9
B. A GEA . .. e ettt bttt re e e e nes 9
ST N Ao [o o [0 )Y/ T F= W €= 1= TSP 9
8. 4. 2 VSEDINA IBVIJ.....ciiiieie et 10
8. 5 SMRKLUIA .ot bbbttt b 10
8. B BRAVO ...ttt ettt e e ne e e 11
O ANKET A ottt bbbt bbbt s et e bbb e bt b e Rt e R et et b bbbt re e e 12
10 INTERVJU S POVERJENICO ZA MLADINSKI TISK ....ccoooiiiiiiieiseneieese e 20
11 RAZPRAVA IN ZAKLJUCEK .....ooovieiiieieeeseeeeseese e snesss s 22
12 VIRIIN LITERATURA L.ttt sttt 23
L3 PRILOGE ... ..ottt ettt et e teeseesa e e et e et e ntesteabeeneeneeneenseneas 24



Jezersek, S., Pivk, K. Nakupi revij zirovskih osnovnosolcev: raziskovalna naloga. oS
Ziri, 2013
KAZALO SLIK

Slika 1: NaSIOVNICA PIL-PIUS ....ccuviiiiice et 8
Slika 2: Naslovnica Cool, MareC 2013 .........cccoiiiiiieieie e 8
Slika 3: Naslovnica februarske Stevilke National Geographica, 2013.............cccceeeienn. 9
Slika 4: Naslovnica februarske Gee, 2013 ... 10
Slika 5: Naslovnica revije Smrklja, januar 2013............cccoeveiieii i 11
Slika 6: Naslovnica revije Bravo, 175 Stevilka............ccccoviiiiiiinicec e, 11
Slika 7: Naslovnica revije Moj planet, februar, 2013...........cccooiiiiiiinriieee e 21

KAZALO GRAFOV

Graf 1: Branj€ reVij.....ccceveiieeieeie e Napaka! Zaznamek ni definiran.
Graf 2: VISte Branin FeVIj.......ccvoi i 12
Graf 3: NArOCNING .......coiiieiie et te e aneenreeneennes 12
Graf 4: KUPOVANJE FBVIJ ...uiiuiiuiiiieiieieieste ettt ettt sttt bttt 13
Graf 5: Porabljen denar za revije .......ccccoecevvevveveceennenn, Napaka! Zaznamek ni definiran.
Graf 6: Razlogi Za Dranje reVij ........cccvoiieeie e 14
Graf 7: Poizvedbe za revijo ..., Napaka! Zaznamek ni definiran.
Graf 8: PriPOrOCila FEVIJ .....ccuiiiicie ettt 15
Graf 9: 1zbira rubrik...........cccoooovieiiiieece e Napaka! Zaznamek ni definiran.
(€= g 0 A I = Vo USSP 16
Graf 11: Branje NOVIC .......cccovvierieieieiene e Napaka! Zaznamek ni definiran.
Graf 12: Branje CasOPiSa........c.ccviiiiiiiiieiieie ettt s ste e te e s sraesae e teeae e e sreeneanes 17
Graf 13: Branje ali listanje ..........ccccccovvevviieie v, Napaka! Zaznamek ni definiran.
Graf 14: Mnenje o oglasih v revijah/€asopisin ............ccccociiiiiiiici 18
Graf 15: Kaj se zgodi s prebrano revijo? ..........c.ccc........ Napaka! Zaznamek ni definiran.



Jezersek, S., Pivk, K. Nakupi revij zirovskih osnovnosolcev: raziskovalna naloga. oS
Ziri, 2013
1 POVZETEK

Raziskovalna naloga se osredotoCi na vplive, ki botrujejo nakupnim odloCitvam
mladih v Zireh. Zanimajo naju predvsem nakupi revij in branje revij u¢encev nase
Sole v zadnjem vzgojno-izobrazevalnem obdobju.

V prvem delu naloge so podane teoretiCne opredelitve oglasevanja in ekonomske
propagande. Predstavljena je zgodovina nekaterih najbolj branih revij, ki so jih
omenijali anketiranci.

V drugem, praktiCnem delu pa se naloga preusmeri na izkusnje mladostnikov pri
branju revij, ki jih kupijo ali bodisi izposodijo. S pomocjo ankete sva ugotovila, da so
revije predrage, da bi jih mnozicno kupovali. Anketa je pokazala, da vecina ne kupi
revije, Ce je drazja od petih evrov.

2 ZAHVALA

Posebna zahvala z najine strani gre najini mentorici Barbari Peternel, ki je veliko
pripomogla k tukaj predstavljeni raziskovalni nalogi. S svojimi idejami in znanjem je
prispevala k obliki, podobi in predstavi raziskovalne naloge.

Posebna zahvala velja tudi poverjenici za mladinski tisk na nasi Soli, ki je odgovorila
na zastavljena vprasanja.

Zahvaljujeva se tudi vsem, ki so izpolnili ankete, saj so s svojim mnenjem in
izkusnjami pripomogli k nadaljnjemu in kon¢nemu delu.

3 UvOD

Vecina ljudi meni, da so pri nakupnih odlo€itvah samostojni in suvereni. Tudi mladi pri
tem nismo izjema. Zanimalo naju je, kako je z nakupom revij, ki jih mladi radi beremo.
Ce Zelimo informacije se ljudje vse bolj posluZzujemo interneta, televizije in radia, kar
se pozna tudi pri prodaiji revij. Zelela sva ugotoviti, &emu jih vseeno kupujejo, katere
poznajo, zakaj so jim vsec ...

V raziskovalni nalogi sva se osredoto€ila na uc€ence 7., 8. in 9. razredov naSe Sole
(OS Ziri), saj po najinem mnenju sodec ti ze imajo svoj denar oz. Zepnino in so tako
potencialni kandidati, da slepo sledijo oglasom ter vplivu prijateljev.

Ob tem sva si zastavila naslednje hipoteze:
1. Ucenci najraje prebirajo revijo Pil-plus.
V revijah jih motijo oglasi.
Ucenci ne vedo, kaj pomeni beseda trac.
Najraje prebirajo rubrike o Sportu.
Vecina u€encev ne porabi za revijo vec kot 3 evre.
Ko revijo pregledajo, jo odvrzejo.

o gk wnN
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Hipoteze sva ovrgla ali podprla in komentirala v zakljuCku najine raziskave, kjer sva
priSla do zanimivih ugotovitev.

4 METODOLOGIJA

Pri pridobivanju podatkov za raziskovalno nalogo sva poleg prebiranja literature v
knjigah, seminarskih nalogah razlicnih predmetnih podrocjih uporabila naslednje
metode dela.

Sestavila sva anketo za osnovnoSolce u¢ence sedmih, osmih in devetih razredov
nase Sole. Ta nama je sluzila za pridobivanje podatkov o njihovi predstavi in pogledu
na branje in listanje revij, ki so aktualne na naSi Soli. Anketne liste je vrnilo 143
ucencev od 152.

Vse pridobljene podatke sva prikazala s pomocjo grafov, katerim so pripisani
komentarji, najine ugotovitve in sklepi, in sicer so ti napisani na podlagi statistiCnih
podatkov, ki sva jih pridobila z izvedeno anketo.

Za razpravo sva uporabila induktivho metodo.

5 PREGLED OBJAV

Pred samo izvedbo naloge sva pregledala objave in literaturo, ki se veze na predmet
najine raziskave, torej na ekonomsko propagando, reklame in revije. Najprej sva
pregledala priro€no literaturo (slovarje, enciklopedije, leksikone, slovnico), nato sva s
pomocjo javno dostopnega spletnega kataloga Cobiss-Opac iskala ustrezno
strokovno literaturo.

V pomocC so nam bile nekatere raziskovalne naloge oziroma raziskave, ki so delo
uCencev nasSe Sole in jih hrani Solska knjiznica. Viri so bili tako spletne strani
posameznih podrocij, kot tudi Solske spletne strani in internetne strani posameznikov.

6 EKONOMSKA PROPAGANDA

Ekonomska propaganda pomeni sistemati¢no, intenzivno mnozi¢no komuniciranje, tj.
razSirjanje tocnih ali zavajajoc€ih informacij o izdelkih in storitvah. Namen ekonomske
propagande je prepriCati potencialne potroSnike izdelkov oz. uporabnike storitev o
njihovi vrednosti in prednosti pred konkurenc¢nimi, torej prodaja blaga in storitev. S
pomocjo izvedencev jo izvajajo lastniki oz. upravljalci proizvodov in storitvenih
gospodarskih organizacij. Ekonomska propaganda se je zaCela uveljavljati z
mnozi¢no trzno proizvodnjo in mnozi¢nimi obCili konec 19. stoletja (Slovenika, 2011;
A-O, str. 268).

Reklama je javno priporoCanje, pogosto z navajanjem pretiranih in zavajajocih trditev,
z namenom pridobiti kupce oz. obiskovalce. Sirde in zlasti v medijskem jeziku se
izraz reklama uporablja za nestrokovno oznacCitev sklopa dejavnosti, kot so:
oglaSevanje, pospeSevanje prodaje, osebna prodaja, publiciteta in odnosi z
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javnostmi, sponzoriranje, sejmi, oprema prodajnin mest in izlozb, embalaza,
oblikovanje celostnih podob organizacij, komuniciranje prek svetovnega spleta.

Z novejSim razvojem stroke se uporablja izraz oglasevanje oz. za SirSo dejavnost
trzno komuniciranje (Slovenika, 2011; P-Z str. 1218)

Trzno komuniciranje pomeni integrirano javno predstavljanje organizacij, ponudbe
izdelkov, storitev in idej z namenom vzpostaviti dialog s porabniki in izboljSati svoj
trzni polozaj v konkuren¢nih razmerah. Osrednja oblika trznega komuniciranja je
oglasevanje tj. naroCeno, placano in podpisano ustvarjalno mnozi¢no komuniciranje.
Prenosniki sporocCil oglaSevanja so Casopisje, radio, televizija, plakati in veleplakati,
pa tudi letaki, prospekti, embalaza, izlozbe, vitrine, internet in mobilna telefonija.
(Slovenika, 2011)

6. 1 OGLASEVANJE ZA OTROKE, MLADOSTNIKE

OglaSevanje ima v trzenjskem spletu posebno funkcijo, in sicer mora bistveno
znacilnost blagovne znamke spraviti v Zivljenje, osvetliti Custvene potrebe, ki jih
zadovoljuje izdelek in povedati, kakSno vlogo bo blagovna znamka igrala v
otrokovem Zivljenju.

6. 1. 2 Preteklost in sedanjost oglasevanja za otroke

Sele po drugi svetovni vojni so resno zadeli razmisljati o otrocih kot o delu populacije,
na katerega bi se bilo smiselno osredotoCiti. Na ameriSkem trgu lahko zacnemo
govoriti 0 oglasevanju namenjenem otroku, Sele leta 1959 s pojavom Mickeyja
Mausa in leta 1958 z Barbie. Na otroke se najprej zaCnejo osredotoCati v industriji
igrac¢, kmalu zatem pa v zivilski industriji. To je tudi zaCetek obdobja, ko oglasevalci in
regulatorji spoznajo narasCajoC vpliv televizije na otroke. Otroci se zbujajo v
Disneyevih piZzamah, na zobnih $€etkah imajo svoje junake, pograbijo Pokemon karte
in gredo z nahrbtniki Rugrats v Solo.

6. 1. 3 Napotki za oglasevanje za otroke

Pet glavnih napotkov za oglasevanje:
a) OglaSevalci morajo upostevati nivo znanja, inteligentnost in zrelost obc&instva,

ki mu je sporocilo namenjeno.

b) Spoznanje, da so otroci bita domisljije in da zlahka verjamejo, morajo
oglasevalci upostevati in ne smejo izkoriSc€ati teh predstav otrok.

c) Informacije morajo biti podane na resni¢en in sprejemljiv nacin s polnim
zavedanjem oglaSevalca, da lahko otrok posnema prakso iz oglasevanja, kar
lahko poskoduje njegovo zdravije.

d) Oglasi morajo biti naravnani na splo$ni socialni standard, ki naj gradi pozitivhe
in koristne lastnost kot npr. prijateljstvo, prijaznost, poStenost, pravica,
velikodusnost in spostovanje do drugih.

e) Osnovna odgovornost je na starSih, da otroka usmerjajo. OglaSevalci pa lahko
konstruktivno vplivajo k navezi starsi - otrok.
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Oglasi za revije so aktualni in nas spremljajo na vsakem koraku. Kako so ucinkoviti,
naju bo zanimalo v najini raziskavi.

7 REVIJA

Pogled v Slovar slovenskega knjiznega jezika nam pod geslo revija ponudi naslednje
moznosti.

Revija -e z (1) 1. periodino izhajajoCa publikacija s specializirano vsebino:
prelistavati revijo; naroCiti se na revijo / ilustrirana revija; literarna, modna, strokovna
revija 2. odrsko glasbeno delo z govorjenimi dialogi, pevskimi in plesnimi toCkami ter
razkoSno sceno, kostumi: ogledati si revijo; nastopati v reviji / glasbena revija; plesna
revija na ledu 3. s prilastkom prireditev, ki omogoc€a pregled dosezkov navadno na
doloCenem kulturnem podrocju: prirediti revijo amaterskih gledaliskih skupin; revija
pevskih zborov / revija naSih najboljSih drsalcev ¢ obl. modna revija prireditev, na
kateri kazejo manekeni modele oblacil (http://bos.zrc-sazu.si
[cqi/a03.exe?name=ssk]j testa&expression=revija&hs=1).

Predmet najine raziskave je torej beseda revija, ki pomeni periodi¢no izhajajoco
publikacijo s specializirano vsebino. Naju so zanimale predvsem kvalitetne revije za
mladostnike.

8 VRSTE REVIJ

Na Slovenskem trgu izhaja veliko Stevilo revij. Predstavila bova revije, ki so jih
izpostavili u€enci zadnje triade nase Sole.

8. 1 PIL/plus

PIL izhaja od leta 1948 in je informativni, izobraZevalni mesec¢nik za otroke. Do leta
1990 je izhajal kot Pionirski list, nato kot PIL s podnaslovom Pisani list, leta 2000 se
je razdelil na PIL in PIL plus. Izhaja pri zaloZzbi Mladinska knjiga. Pri urejanju in
ilustriranju so sodelovali znani slovenski ilustratorji, knjizevniki, novinarji in
strokovnjaki. Zdaj ima predvsem razvedrilno vsebino. Z natecaji in izobrazevalnimi
rubrikami spodbuja samostojno ustvarjalnost mladih. (Slovenika, 2011)

Revija je namenjena najstnikom. Izhaja vsak prvi petek v mesecu. Na leto izide 12
Stevilk.


http://bos.zrc-sazu.si/cgi/a03.exe?name=sskj_testa&expression=revija&hs=1
http://bos.zrc-sazu.si/cgi/a03.exe?name=sskj_testa&expression=revija&hs=1
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.Slika 1: Naslovnica PIL-plus

Na spletni strani revije PIL/plus najdemo oglas oz. reklamo, zakaj narociti revijo s
petimi dobrimi razlogi.

Torej revija je izdelana po meri najstnikov: vse o glasbi, filmih, Sportu in zanimivostih
— zabavno in obenem zanimivo ter pouéno. Bralcem ne ponuja le »tratev«, pac pa
tudi tehtnejSe vsebine (o svetu in ljudeh, pojavih v druzbi, kulturi, znanosti ...).
Spregovori tudi o zahtevnejSih temah, povezanih z odras€anjem, Solo in svetom
okrog nas, zato je odli€en vir gradiva za razredne ure. Jeseni Plus tudi na tabli¢nih
racunalnikih — z obogateno vsebino, video in avdio posnetki.

8.2 COOL

Revija za mlade v vseh pomenih besede. Preverite kaj je novega na sceni, kdo je
popularen, kaj pocnejo in kaj boste poceli vi v naslednjem lethem Casu. Preglejte tudi
najnovejSe modne smernice, piSite Cool zdravnici in reSite svoje pubertetniSke tezave
ter zagate.

(

Tetoyaie!
| v eb?

Slika 2: Naslovnica Cool, marec 2013

Oglasevanje: najbolj cool revija za mlade ti ponuja obilico koristnih nasvetov, s
pomocjo katerih bo$ zablestel(a) v Soli in med prijatelji. Izracunaj, kdo je tvoja sanjska
polovica iz sveta znanih, preveri na http://bit.ly/Cool-Par
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8. 3 NATIONAL GEOGRAPHIC

Revija NATIONAL GEOGRAPHIC pokriva Sirok spekter znanosti: geografijo,
zoologijo, botaniko, ekologijo, zgodovino, arheologijo, etnologijo, sociologijo,
antropologijo, geologijo, kemijo, fiziko, astronomijo, sodobno tehnologijo, potovanja,
dogodke in pojave - z vsega sveta in iz SLOVENIJE! Ena od temeljnih odlik revije je,
da je namenjena prav vsem. Clanki so namreé napisani v poljudnem jeziku in tako
dostopni bralcem najrazli¢nejSih poklicev in starosti. Predvsem pa je to revija za vse,
ki jim niso dovolj suhoparne informacije, ampak preprosto Zelijo vec.

Stopite torej z nami v svet revije NATIONAL GEOGRAPHIC - revije za vse, ki se
Zelite uciti, Siriti svoja obzorja, odkrivati Cudezni svet rastlin in Zivali, spoznavati daljne
in neznane kraje, ljudi in obiCaje, pa tudi Slovenijo. In kar v reviji najbolj navdusuje,
so gotovo vrhunske fotografije, ki pripovedujejo zgodbe, kakor jih je videl objektiv
priznanih fotografov z vsega sveta. (http://www.nationalgeographic.si/index.php?i=7)

NATIONA®

GEOF™ g
.;g‘..,’:".‘“}

2 Bl ki
LDy

Slika 3: Naslovnica februarske Stevilke National Geographica, 2013

8.4 GEA

Gea je slovenska poljudnoznanstvena revija, namenjena odraslim in mladim bralcem.
Izide vsako prvo sredo v mesecu, na leto torej 12 Stevilk po 84 strani. Trenutna
odgovorna urednic je Anja Leskovar, izdaja pa jo Mladinska knjiga Zalozba.

8. 4.1 Zgodovinarevije

Prva Stevilka revije Gea je izSla septembra 1990. To ni bila nova revija, temvec
naslednica revije Pionir, ki je spremljala mnogo generacij. Ime so spremenili zaradi
prakti¢nih razlogov (opustitev morebitne povezave z otroki v socialistitnem obdobiju,
ki so se v €asu osnovne Sole imenovali pionirji). Z leti se je revija Pionir spreminjala v
poljudnoznanstveno revijo, ki ni bila ve€ namenjena zgolj uCencem osnovne Sole,
temveC tudi ostalim, ki jih to podroCje zanima. Ogrodje in osnovni moto revije
(odkrivanje neznanega in znanega sveta) sta ostala, dodali pa so ji veliko novosti.
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8. 4. 2 Vsebina revije

Vsebina vsake Stevilke je izbrana tako, da v njej najdemo razliCna podrocja kot so

naravoslovje, druzboslovje, umetnost, kultura, Sport, potopise in reportaze z vsega
sveta.

Tema meseca je najobseznejSa rubrika, ki podrobno obdela eno izmed podrodij.
Poleg tega je v vsaki Stevilki rubrika Ziva znanost, v kateri najdemo zanimivosti in
novosti iz podrocja znanosti. Pou¢no, zanimivo in slikovito predstavitev o Zemlji, pa
lahko najdemo pod rubriko Zemlja iz prve roke. Revija ponuja tudi Stevilne druge
Clanke s temami, kot so vesolje, svet, zZivali, rastline, umetnost, kultura in zgodovina.
Napisanih je tudi veliko Clankov o Sloveniji in njenih naravnih, kulturnih, arheoloskih
in drugih znacilnostih. Revija spodbuja bralce k odkrivanju manj znanih ali
nepoznanih obmodji Slovenije.

Pri ustvarjanju revije sodelujejo mnogi strokovnjaki iz posameznih podrodji, ki skrbijo,
da je vsebina ¢im bolj pestra, zanimiva in hkrati aktualna. Besedila oziroma ¢lanki so
napisani poljudno, vendar strokovno, zato Gea lahko sluZi kot odli¢en vir informacij in
slikovnega gradiva. (Iz Wikipedije, proste enciklopedije)

8.5 SMRKLJA

Revija Smrklja je slovenska najstniSka revija, ki je zacela izhajati leta 1996. Je
mesec¢nik. Glavni dohodek oziroma dobicek si pridobi iz oglasov, torej je komercialna
revija. Namenjena je doloCeni mnozici ljudi, ki niso ve¢ otroci in ne odrasli,
ti.najstnikom. Najstniki v veliko primerih prejemajo zepnino, zato predstavljajo
pomembno trzno skupino. Zato skupino je znacilno posebno oblaCenje, ki ga
poimenujejo »in«. (Ule, 1996, v Stanovnik, 2003, 49)

FIZICNI PODATKI REVIJE:

VRSTA MEDIJA: tiskani

ZALOZNIK: Delo Revije, druzba za Casopisno - zaloznisko dejavnost ter
Intelektualne in poslovne storitve,d.d.

LETO PRVE IZDAJE: 1996

LETO ZADNJE IZDAJE: $e izhaja

GLAVNA UREDNICA: G Gordana Sredojevi¢

CILINA SKUPINA: najstnice

10
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POVPRECNO STEVILO STRANI: 80

TEME, KI SE POJAVLJAJO: glasba, film, moda, love lajf, zdravje, Solarka, moj lajf.

8. 6 BRAVO

o8
Slika 5: Naslovnica revije Smrklja, januar 2013

Revija je namenjena najstnikom. Izdajajo jo v nems¢ini, nato pa Se v slovensdini. V
reviji je veliko fotografij in zelo malo teksta. Aktualna je predvsem zaradi posterjev
slavnih oseb. V reviji je tudi veliko kvizov, ugank, al (vicev).Mladostniki najdejo v
njej Clanke o najstniSkih temah, modi, ljubezni, spolnosti, slavnih ljudeh, filmih, itd.
Vsaka revija Bravo pa vsebuje en strip. Obstajata tudi reviji Bravo posters in Bravo
story. Posamezna revija ima priblizno 61 strani. Revija Bravo stane 0,99 evrov. I1zhaja

enkrat mesecno.

Izbiramo BRAVO raxred Slovenije! Stevilka 175

P

v \ L=
‘) supER FILMI

: 13
UEiva v i LETA20 r
Bor | BT

Slika 6: Naslovnica rvu Brav, 175 Stevilka
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9 ANKETA

Anketirala sva u€ence sedmih, osmih in devetih razredov nasSe Sole. Anketne liste je
vrnilo 143 u€encev od 152.

Ali beres revijo?

vcasih
32%

ne
6%

Graf 1: Branje revij

|z prvega grafa sva ugotovila, da revije berejo po vecini vsi anketirani u¢enci. NajveC
ucenceyv jih bere iz 7. razreda, saj v anketi ni bilo nobenega obkroZzenega odgovora
pod odgovorom z "ne". Predvsem pa med bralci prevladuje Zenski spol. Fantje pa
tudi ne zaostajajo, saj jih le majhen delez (6 %) ne bere oz. jih bere samo v€asih, kar
naju sicer ni presenetilo. Najmanj pa revije berejo fantje iz 8. razreda.

Katere revije beres?

mSmrklja ®Bravo mCool ™ National Greographic ™ Gea ™ Pil/Plus Drugo

1%

Graf 2: Vrste branih revij

V drugem grafu sva ugotavljala, katere revije so najbolj brane. Najbolj popularna
revija, ki jo berejo u€enci nase Sole (26 %) je revija Cool, saj je primerna tako za
dekleta, kot tudi za fante. Branost revij je odvisna od spola, saj sva v raziskavi videla,
da veC deklet bere revije Cool, Gea, Pil/lplus. Fantje pa rajSi berejo National
Geographic, revije o avtomobilih ter druge podobne revije. Seveda pa ima vsak
drugacen okus, saj so med drugimi napisali, da radi berejo tudi Sportne revije, revije,
kijer so omenjene slavne osebe, oboZujejo pa tudi revije, ki vsebujejo veliko
posterjev-plakatov.
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Ali si na to revijo tudi narocen?

mda

M ne

Graf 3: Naro¢nina

Iz 3. grafa sva ugotovila, da jih je na revijo naroCenih le slaba Cetrtina. Nad tem sva
bila preseneCena, saj sva priCakovala vecji delez naroCenih revij. Na revijo pa je
naroCenih ve¢ deklet, kot fantov. Med drugimi so u€enci napisali, kje dobijo revijo, ¢e
nanjo niso naroCeni. NajveC jih revijo dobi v knjiznici ali pa jo dobijo od
prijatelja/prijateljice, ki je to revijo Ze prebral/a.

Kdo ti kupuje revije?

4%

M starsi

msam

m jih ne kupujem, beremv
knjiznjici

M drugo

Graf 4: Kupovanje revij

V tem grafu, ki je povezan s tretjim grafom, sva ugotovila, da vecina ucencev revije
kupuje kar sama; seveda tistih, ki jih kupujejo. Malenkost nizji je odstotek tistih, ki jim
revijo kupijo starSi ali pa si revijo preprosto izposodijo v knjiznici. Med drugimi so
napisali, da si s prijatelji izmenjujejo revije. Ker pa so revije na razpolago tudi v
Solskem varstvu, jih preberejo tudi v tem Casu, ko ¢akajo na prevoz domov.
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Koliko denarja porabis za revije?

4%

m0-5
m6-10
®nad 10

Graf 5: Porabljen denar za revije

Pri 5. grafu sva sprasSevala o koli€ini denarja, ki ga povpre¢no porabijo za revije.
Dobila sva zelo zanimive odgovore. Najbolj naju je presenetilo, da kar nekaj u¢encev
(4 %) za revije porabi ve¢ kot 10 € mesecno, saj sva imela predstavo, da naj bi
porabili okoli 3 € mese¢no. Vecina anketirancev (85 %) je odgovorilo tako, kot sva

pricakovala.

Zakaj beres revijo?

2%

M ker je zanimiva
M zaradi vsebine
W ker izvem kaj novega

M posterji

Graf 6: Razlogi za branje revij

Iz grafa 6 lahko razberemo, da ucenci berejo revijo iz razli€nih razlogov. Najbolj
prevliaduje razlog "ker je zanimiva". Presenetljivo malo u¢encev pa revijo bere samo
zaradi posterjev-plakatov. Med vzroki pa so nasteli tudi, da berejo zaradi "socnih
novick" iz sveta slavnih/mode.
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Kako si izvedel za revijo/e?

2%

m od prijatelja/ice
® od sorodnikov
mv3oli

H prek medijev

m drugo

Graf 7: Poizvedbe za revijo

Pri tem grafu sva dobila dokaj razlicne odgovore. Sicer sva tudi sama priblizno
takega mnenja kot vecina u€encev nase Sole, ki obiskujejo tretjo triado. Kar 51 (40
%) u€encev je za brano revijo izvedelo v Soli. 30 % anketirancev pa je odgovorilo,
da so za revijo izvedeli tudi od prijatelja/prijateljice. Med drugimi pa so odgovorili
tudi, da so revijo odkrili sami.

Komu bi priporocil to revijo?

3%_ 1%

M prav vsem

| prijateljem

= mlajsim od sebe
M starej5im od sebe

M drugo

Graf 8: Priporocila revij

V grafu &t. 8 prevladuje modra barva. To pomeni, da bi anketirani uenci to revijo, ki
jo berejo priporocili prav vsem, mlajSim, starejSim, sorodnikom, prijateljem, so$olcem
... Skratka vsem.

Zanimivo pa nama je bilo to, da je kar nekaj u€encev odgovorilo, da revijo (National

Geographic) priporo€ilo mlajS$im od sebe, saj naj bi bila revija namenjena vsem
generacijam.
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Katere rubrike najraje beres?

3% M trate

M 3ale

m horoskop
m Sport

m politika

1% = avtomobili in motorji

Graf 9: Izbira rubrik

V tem grafu pa je bilo veliko razli€nih odgovorov. Pod vprasanjem katere rubrike v
reviji najraje beres, imajo ucenci razliCen okus, kar sicer ni nenavadno. Kar veliko
ucencev (22 %) oboZzuje branje vicev/3al. Sledi odgovor, da najraje berejo o Sportu ali
o modnih nasvetih, kar so napisale predvsem dekleta. U¢enci zadnje triade naSe
Sole pa zelo radi berejo tudi horoskop (10 %). Fantje pa oboZujejo avtomobile in
motorje, torej posledi¢no tudi radi berejo o njih.

Hne vem
M govorice

mrubrike

Graf 10: Tra¢

Kaj je trac? Pogled v Slovar slovenskega knjiznega jezika nam ponudi naslednjo
razlago: tra¢ -a m (&) nizje pog. ¢enca: pripovedovati traCe; uporabiti za dokaz
navaden tra€. UCenci so odgovarjali, da tega ne vedo (72 %), le 18 % je odgovorilo,
da so to govorice oz. ¢enCe. Zmotno (10 %) pa so napisali, da to pomenijo rubrike.
Pri tem vpraSanju pa sva bila kar "malo Sokirana", saj nisva vedela, da u€enci nase
Sole ne vedo, kaj to pomeni. Ceprav veéina uéencev rada prebira razne »&ende«.
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Kje najraje preberes novice?

B v revijah
M na internetu

M novice me ne zanimajo

Graf 11: Branje novic

Pri enajstem grafu naju je zanimalo, kje se u€enci seznanijo z novicami oz. Ce jih
novice sploh zanimajo. Le 10 % je tistih, ki jih novice ne zanimajo. 30 % anketiranih
ucencev je napisalo, da se z novicami seznani v revijah. Najvecji odstotek uCencev
(60 %) se z novicami seznani na internetnih straneh.

Ali beres tudi ¢asopis?

mda
H ne

m vEasih

Graf 12: Branje ¢asopisa

Zanimalo naju je, e nasi ugenci posezejo tudi po &asopisu. Casopis je dnevno ali
tedensko glasilo za obveS¢anje javnosti. Ugotovila sva, da jih je 13 % bere Casopis.
Odstotek uc€encev, ki Casopisa ne bere je velik 44 %, priblizuje se mu odstotek, ki
pove, da v€asih posezejo tudi po Casopisu.
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Ali prebres vso revijo ali jo samo
prelistas?

M prelistam

B preberem zanimive

stvari

preberem vse

Graf 13: Branje ali listanje

Sledilo je zanimivo vprasanje, Ce sploh preberejo revije ali jih le prelistajo. Vec€ina
ucencev (40 %) revijo samo prelista, ker tako berejo z uZitkom in se jim ni treba
osredotociti na besedilo. Vsak rad pogleda kaksno sliko in prebere ¢im manj. Tako si
laZje predstavljajo neko zgodbo ali dogodek. Nekaterih zgodb pa sploh ni mozZno
opisati z besedo. Zelo je le majhen odstotek u¢encev (19 %), ki preberejo samo
zanimive stvari.

Kaj menis o oglasih v
revijah/casopisih?

M pozitiven odziv
M negativen odziv

nevem

Graf 14: Mnenje o oglasih v revijah/€asopisih

Oglasi so se zaceli pojavljati povsod, zato je naju zanimalo, kako se ucenci odzivajo
na oglase v revijah in Casopisih. Predvidevala sva, da se jih bo ve€ino odzvala
negativno. A presenetljivo jih oglasi sploh ne motijo ravno nasprotno. Celo podpirajo
oglase, saj tako izvejo kaj novega. Nekateri pa se do tega vprasanja niso mogli
opredeliti (32 %).
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Kaj naredis z revijo, ki jo prebres?

M shranim
B dam prijatelju/ici
= odvriem

B drugo

Graf 15: Kaj se zgodi s prebrano revijo?

Zadniji graf nam je dal odgovor na vpra$anje, kaj se zgodi z revijami, ki jih preberemo.
Vecina (67 %) jih revije shrani. Vzroki so razli¢ni. Nekateri jih shranjujejo za svoje
brate in sestre, nekateri pa jih celo zbirajo ali pa jih podarijo svojim prijateljem (14
%). Zelo malo u€encev (13 %) revijo odvrze.

Podatki, ki sva jih dobila s tem vpraSanjem, kazejo na premiSljeno razpolaganje z
revijami, saj bodo v prihodnosti mogoce Se komu Koristile.
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10 INTERVJU S POVERJENICO ZA MLADINSKI TISK

Poverjenica za mladinski tisk na nasi Soli je gospa Vida Albreht-Pondelek in skrbi za
naroCanje revij ze vec€ kot deset let. Prijazno je nama odgovorila na nekaj vprasan,;.

1. Na katere revije so na$i u€enci naroCeni in v kak§nem Stevilu?

Nasi ucCenci so letos naroCeni: na National Geographic Junior 15, na Pil 9, na
Cicizabavnik 6, na Ciciban 3, na Plus 5, na Moj planet 5 in na Geo, Cicido in Mini moj
planet po 1.

2. Predvsem naju zanimajo na katere revije so naro€eni ucenci zadnje triade?

V zadnji triadi imamo letos 5 narocnikov na Plus, 4 naro¢nike na Moj planet 7, na NG
Junior, 8 na Pil in enega na Geo.

3. Po izvedeni anketi sva priSla do podatkov, da najve¢ u€encev zadnje triade prebira
revijo Cool, sledi ji revija Pil/plus, nato National GEOGRAPHIC in za njo Gea. Al
menite, da stanje ustreza Stevilu narocCenih revij na Soli?

Da veliko u¢encev bere Cool je razvidno Ze iz zanimanja za izvod revije, ki ga imamo
narocenega za $olo (varstvo vozacev), kakSno pa je razmerje med ostalimi revijami,
Je razvidno iz odgovora st.3.

4. Ucenci so za revijo zvedeli v Soli. Torej je dovolj reklame za revije, samo kupujejo jo
le nekateri. Zakaj menite, da je tako stanje?

Stanje je tak$no, kakrsno je zaradi denarne stiske v kateri so starSi, povecuje pa se
tudi vpliv elektronskih medijev. Veliko vsebin za mlade je dostopnih preko interneta in
tudi to je razlog za manjse narocilo.

5. Nam lahko zaupate kakSno zanimivost v zvezi z naro€anjem ali odjavljanjem revij v
zadnijih letih?

V zadnjih letih opaZzam velik upad naroCnikov. Predvsem na kvalitetne revije, ki jih
ponujamo v Soli. 1z pogovora z otroki pa velikokrat izvem, da bolj berejo revije kot so
Smrklja, Cool in celo Cosmopolitan (!), ki so zelo potro$niSko naravnane. Imajo veliko
slik, reklam in iz leta v leto manj besedil. Temeljijo na kratkih novickah, podkrepljenih
z obilo slikami.

6. Kaksno je vaSe mnenje o revijah, ki izhajajo za mladino?

Revije, ki jih ponujamo v Soli so Se vedno dokaj kvalitetne, medtem ko so ostale
polne reklam in novic o zvezdnikih, darilc, skratka potrosnisko usmerjene.

7. Prosila bi vas, Se za primerjavo glede naroCanja revij v zaCetku vaSega poverjenistva
in mogoce danes, kaksno je bilo Stevilo naroCenih revij takrat ...

Od zacetka mojega poverjeniStva do danes je S$tevilo naroCnin na revije dokaj
upadlo. Mislim, da je ostala kakSna petina tedanjih naroCnikov. Predvsem je opazno
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zmanj$anje narocCnikov v prvi triadi, kjer je bilo véasih po 20 naro¢nikov na razred in
je revija predstavijala pomoc pri opismenjevanju otrok.

8. Ali bi rada Se kaj dodala oz. naju seznanila s kakSnim zanimivim podatkom?

Zanimivo se mi zdi - Ceprav to ni strogo povezano z branjem revij - da se v Sole
uvajajo projekti bralne pismenosti, Ceprav je opismenjevanje ena osnovnih nalog
Solskega programa. Tudi tu se kaze usmerjenost druzbe v elektronske medije in
revije, ki so vse bolj slikanice in kjer je vse manj branja.

Slika 7: Naslovnica revije Moj planet, februar, 2013
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11 RAZPRAVA IN ZAKLJUCEK

Najina raziskava temelji na prouCevanju revij, ki jinh berejo nasi osnovnosolci, in sicer
uCenci zadnje triade. Postavila sva hipoteze, ki sva jih v nadaljevanju potrdila ali
ovrgla.

H 1: Ucenci najraje prebirajo revijo Pil-plus. (ovrzena)

Ugotovila sva, da je najbolj brana revija Cool, ne Pil-plus kot sva predvidevala. Tako
kot je navedla tudi naSa intervjuvanka, je to najbrz zaradi potroSniSko naravnane
izdaje. Imajo veliko slik, reklam in iz leta v leto manj besedil. Temeljijo na kratkih
novickah, podkrepljenih z obilo slikami. UCenci so sami priznali, da si najraje ogledajo
fotografije, besedila pa potrebujejo zelo malo.

H 2: V revijah jih motijo oglasi. (ovrzena)
Uc€encev oglasi ne motijo, ampak jih celo radi berejo, da zvedo, kaj novega.
H 3: Ucenci ne vedo, kaj pomeni beseda trac. (potriena)

Udenci so res v vedini odgovori, da ne vedo, kaj pomeni beseda tra&. Ceprav zelo
radi prebirajo »&encCe«. Naj bo to iz sveta mode, slavnih ljudi, Sporta...

H 4: Najraje prebirajo rubrike o Sportu. (ovrzena)

Hipoteza je ovrzena, saj veliko u€encev (22 %) obozuje branje vicev/Sal. Sledi
odgovor, da najraje berejo o Sportu ali 0 modnih nasvetih, kar so napisale predvsem
dekleta. U€enci naSe Sole pa zelo radi berejo tudi horoskop (10 %).

H5: Vecina uCencev ne porabi za revijo vec kot 3 evre. (potrjena)

V vecini u€enci za nakup revij porabijo malo denarja. Velika vecina si revije izposoja
v Soli. Tudi v pogovoru s poverjenico sva izvedela, da je zelo malo ucencev
narogenih na revije. Le 15 % uéencev zadnje triade. Stevilo naroénin na revije je
dokaj upadlo, saj je ostala le kak$na petina naro¢nikov v primerjavi izpred desetih
let. Kupna moc€ potro$nikov upada in to se kazZe tudi pri nakupu revij, ki so kvalitetne
in ki jih ponujamo v Soli.

H 6: Ko revijo pregledajo, jo odvrzejo. (ovrzena)

Vecina u€enceyv revije shranjuje. Vzroki so razlicni. Nekateri jih shranjujejo za svoje
brate in sestre, nekateri pa jih celo zbirajo ali pa jih podarijo svojim prijateliem (14
%).

Na zakljucku dodajava, da nasi ucenci berejo revije, ki so jim namenjene, a si jih v
vecini izposodijo. Ugotovila sva, ima le nekaj u€encev na revije naroCenih, majhen
odstotek pa revije kupuje. Najina raziskava je bila namenjena pregledu kvalitetnih
revij, najbrz pa bi bil rezultat raziskave drugacen, ¢e bi po nakupu revij sprasevali v
posameznih trgovinah v naSem kraju. OglaSevanje za revije je potrebno, a kupna
mo¢ pada, kar je opaziti tudi pri nasih u¢encih.
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13 PRILOGE

ANKETA

Sva udenca 9. razreda. Pripravljava raziskovalno nalogo o revijah, saj naju zanima, katere

revije berejo ucenci tretje triade na nasi Soli. Za iskrene odgovore se najlepse
zahvaljujeva.
Sara, Kevin

Razred: 7 8 9

Spol:

1.

M Z
Ali beres revije?
a) Da.
b) Ne.
¢) Vcasih.

Katere revije (najraje) beres? Obkrozis lahko ve¢ odgovorov.
a) Smrklja
b) Bravo
¢) Cool
d) National Geographic
e) Gea
f) Pil/ Plus

g) Drugo:

Ali si na to revijo tudi naro¢en?(Ce si obkrozil ne, kje jo kupis/dobi3.)
a) Da.
b) Ne.

Kdo ti kupuje revije?
a) Starsi.

b) Sam.

¢) Jih ne kupujem. Berem jih v knjiZnici.
¢) Drugo:
Koliko denarja povprecno na mesec porabis za revije?

Zakaj beres izbrano revijo?

Kako siizvedel za to revijo?

a) Od prijatelja/prijateljice.

b) Od sorodnikov.

¢) V3oli.

d) Prek medijev (televizija, racunalnik,radio ...).
e) Drugo:
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8.

10.

1.

12.

13.

14.

15.

Komu bi priporocil to revijo?
a) Prav vsem.

b) Prijateljem.

¢) MlajSim od sebe.

d) StarejSim od sebe.

e) Drugo:

Katere rubrike najraje beres?
a) Trace

b) Sale

¢) Horoskop

d) Sport

e) Politika

f) O avtomobilih in motorjih
g) Modni nasveti

h) Zdravje in zdrava prehrana
i) Clanki o zivalih

j) Drugo:

Kaj pomeni trac?

Kje najraje preberes novice?
a) Vrevijah.

b) Nainternetu.

¢) Novice me ne zanimajo.
Ali beres tudi ¢asopis?

a) Da.

b) Ne.

¢) Vcasih.

¢) Katerega?

Ali preberes celo revijo oz. ¢asopis, ali jo/ga samo prelistas, in e vidis kaj
zanimivega, preberes?

Kaj menis o oglasih v revijah oz. ¢asopisih?

Kaj naredis z revijo, kijo preberes?
a) Shranim.

b) Dam prijatelju/prijateljici.

¢) Odvrzem.

d) Drugo:
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